
wildefreunde:

Die Spezialisten für Corporate Design, Logogestaltung und Markenentwicklung.

weitere hilfreiche downloads unter:

http://www.wildefreunde.de/downloads.html

Corporate Design Handbuch
entwickelt von

wildefreunde 
werbeagentur in münchen.

für:



101 mm

Logoentwicklung von wildefreunde Werbeagentur

Logo und Claim

 Logovarianten vierfarbig einfarbig

mit Claim ohne Claim

grau

 Logo und Claim

 minimale Größe

 Claim

9,5 mm



 Hauptschrift

Headlines, Verfettungen werden
in Bold - Fliesstexte in Plain
 dargestellt

TheSans B7 Bold
TheSans B5 Plain
TheSans B9 Black Italic

 Zusatzschrift

besondere Textteile

z.B. Internetadresse, Preis,
Reisename

 Computerschrift

nur verwenden, wenn die
Hausschriften nicht möglich sind

E-Mail, Internetinhalte

Gloucester MT Extra Condensed

Verdana

 Farben für Schriften

Es dürfen alle Farben in den
Texten variiert werden, bei sehr
guter Lesbarkeit

Corporate Design von wildefreunde Werbeagentur

Hausschriften



 Haupt- und Logofarbe
CMKY RGB HKS RAL Pantone

100|60|0|0 0|91|187 39 Verkehrsblau 293

 Zusatzfarben

Sollen variantenreich im 4c-Druck
für Text- und Balkenelemente
 verwendet werden

 Farbkombinationen

Beispiele für gelungene
Farbkombinationen und welche
die vermieden werden sollen

CMKY 20|20|20|0

CMKY 60|30|50|20

CMKY 40|10|30|5

CMKY 10|10|10|10

CMKY 60|20|20|10

Gutschein Voucher

Corporate Design von wildefreunde Werbeagentur

Farben



 Kastenreihe

Hauptgestaltungselement ist die
Katla-Kastenreihe

Es sollen mindestens 3 Kästen
nebeneinander oder übereinan-
der harmonisch angeordnet
 werden

Die Farbkästen dürfen direkt
anschließen oder mit kleinen,
gleich großen Abständen 
eingesetzt werden.

 Bildreihen
Texte im Bild

Bildmotive sollen abwechslungs-
reich miteinander kombiniert
werden

Die Motive sollen verschiedene
Island-Highlights kombinieren,
z.B. Landschaft, Tiere, Häuser

Im Hauptmotiv dürfen Texte
 integriert werden

Ein Buchstabe darf mit einer
Farbe aus dem darunterliegenden
Motiv gefüllt werden

Zwischen den Bildern müssen
gleichmässige Abstände sein

Corporate Design von wildefreunde Werbeagentur

Gestaltungselemente



> Kästenausnahme:

Wenn viele Gestaltungskästen aus
inhaltlichen Gründen auf einer Seite
stehen, darf eine Reihe einfarbig
sein

> Logo Freiraum:

Das Logo sollte
immer mindestens
4 cm Freiraum um
sich behalten

> Zusatzelement Schlagschatten:

Wenn der Bildrand zuwenig
Trennung zur Hintergrundfarbe
hat, darf mit einem durchgängigen
Schlagschatten gearbeitet werden

Konzept Reisekatalog
von wildefreunde Werbeagentur

Layoutbeispiel: Titel für Reisekatalog



> Farbausnahme:

Zur besseren Abgrenzung der Inklusiv -
leistungen zum sonstigen Text, wird
ein gelber Hintergrund eingesetzt.

> Ein-Motiv-Ausnahme:

Besonders geeignete, 
horizontale Motive dürfen
das übliche Layout erweitern

> Reiseart-Icons:

Für den Reisekatalog Katla wurden zur
optischen Orientierung Icons
entwick elt, die auch für andere
Werbemittel in Zusammenhang mit
der textlichen Erwähnung benutzt
werden dürfen

Ferienhäuser

Grönland

Gruppenreisen

Konzept Reisekatalog
von wildefreunde Werbeagentur

Layoutbeispiel: Innenseite für Katalog 



> Briefumschläge

> Visitenkarten

Corporate Design von wildefreunde Werbeagentur

Layoutbeispiel: Geschäftsausstattung



Corporate Design von wildefreunde Werbeagentur

Layoutbeispiel: Werbemittel



> Softrahmen:

Texte werden in abgerundeten
Rahmen auf abgesofteten
Bildhintergründen plaziert

> Katalogdarstellung:

Ebenfalls auf abgerun-
deten Rahmen, aber auf
weissem Hintergrund

Der Katalog erhält
einen Rundum-
Schattenwurf

> Logodarstellung:

Das Logo muss als
Leseabschluss immer
rechts unten und gleich
gross wie der Katalog
dargestellt werden

> Bildmotiv:

Das Bildmotiv der
Anzeigen ist randabfallend

> Besonderheiten:

Für die Gestaltung von Katla-Anzeigen gibt es einige
Besonderheiten gegenüber den allgemeinen
Gestaltungsrichtlinen

Corporate Design von wildefreunde Werbeagentur

Layoutbeispiel: Anzeigen




